Tavanti guarda all’estero
nonostante le incertezze

Espansione
Da NY al Giappone

Guido Furbesco

n 2026 iniziato bene, poi
U I'incertezza maturata negli

ultimi mesi: una congiuntu-
ra delicata, attraversata dalle fo-
sche traiettorie geopolitiche che
ben conosciamo.

Come ognialtrooperatore
delsettore, anche Tavanti sta
vivendosettimane diattivita
consuete e di valutazioni pit

ampie e ponderate. «A gennaio .

siamotornatida Vicenzaorocon
unostatod'animo positivo e risulta-
tisoddisfacenti- raccontail marke-
ting manager Lorenzo Tortoreti -,
Per noi radicati ad Arezzo, 1a fiera
rappresenta un’occasione di con-
frontoimportante, perinterpretare
il mercato, osservare quelloche fan-
noglialtri,comprendereledinami-
chedelgustoedellostile.Ora, perd,
domina questa situazione distallo,
soprattutto nei Paesi dove siamo pitt
forti ¢ dove sonostati indirizzati or-
diniche non riusciamoaconsegna-
re. ‘I'ra I'altro, le difficolta del mo-
mentoseguonoauna fase incuiab-
biamodovuto fare iconti conil valo-
re dell’oro, arrivato ai massimi
storici. La salita dei prezzi erastata
in qualche modo assorbita dalla
clientela; poi si ¢ materializzata
quest'altra crisi. Adesso, durante la
manifestazione Oroarezzo non so-
no mancati segnali di ripresa; spe-
riamo che non arrivi qualche altra
novitar, Sebbene peril brand tosca-
no I'ltalia rappresenti il mercato
principale, l'attenzione peril pano-
rama internazionale & costante: «La
nostra presenza si concentra in al-

Unica.

Collezione in oro, diamanti

€ inserti di pietre semipreziose care

a Tavanti, come malachite e madreperia

cune aree - spicga Tortoreti -, Per
esempioin Giappone, dove dagen-
naioabbiamo un nuovodistributo-
re: ¢ un luogo dove apprezzano in
profondita il valore dell"artigianalita
¢ della bellezza, uno dei Paesi sui
qualicistianoconcentrando di pit.
Da qualche mese abbiamoapertoun
temporary shopaNew York, alTer-
minal 1 dell’acroporto JFK, in una
posizione diforte visibilita, a fianco

di Chopard e di fronte a Gueci:
datidivendita sonoabbastan-
za lusinghieri. Poi ¢'¢ il Bel-
glo,dove stiamo collaboran-
doconunnuovoagente: do-
poiprimiviaggi conilnostro
ufficiocommerciale,abbiamo

riscontrato ottime prospettive di
crescitan, Invaligia, tral'altro, Brio,
lanciata durante la fiera veneta di
inizioanno, «una collezione pensa-
ta anche come risposta alla forte
crescita dell’oro. Dal punto di vista
stilistico, ¢i sono sempre i nostri
motivi a cerchi ¢ cuori ¢ le pietre a
culsiamo pit affezionati, tracuima-
lachite, madreperla, onice e kogo-
long; perd & una collezione pitleg-
gera, ideata per un pubblico pit gio-
vane ¢ che non pud permettersi i
pezzi pit importanti».

Per rafforzare il legame con la
tradizione manifatturiera di Gold
Art (il gruppo acui Tavanti facapo),
il brand sta lavorando a un’evolu-
zione della collezione Giove sfrut-
tandolalavorazione-emblemadel-
la casa madre, ovvero ladiamanta-
tura: «La presenteremoa Vicenzaa
settembre, mentre alla fieradigen-
naio 2027 sara la volta della nostra
primalineauomo,cheabbiamoora
incantiere perallargare i nostritar-
ges. Tantoimpegno, quindi,enon
solo sul fronte della produzione:
«Nonostante le incertezze del peri-
odo, abbiamoaumentato del 25% ri-
spettoal 2025 'investimento inco-
municazione. Sono state incremen-
tate lecampagne stampa lanciate lo
scorso anno e i progetti di digital
advertising; perla prima volta, inol-
tre, stiamo lavorando ad attivita di
influencer marketing, mentre ri-
mane invariato il lavoro nel suppor-
tare i negozi che distribuiscono i
nostri prodotti» conclude Tortoreti.
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